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RjeSenje MZO: KLASA: UP71-602-07/22-03/00100; URBROJ: 533-05-22-0002 od 31.03.2022.
Trajanje programa: 225 sati

Uvjeti za upis: Cjelovita kvalifikacija na razini 4.2 (zavrsena Cetverogodisnja srednja skola)
Metode rada: vodeni proces ucenja i poucavanja, ucCenje temeljeno na radu, samostalne
aktivnosti polaznika.

Nacin izvodenja nastave: redovita nastava uz mogucnost izvodenja programa na daljinu u
realnom vremenu; prakti¢ni rad u informatickom praktikumu Ucilista

Nacin provjere znanja: zavrsna provjera znanja - usmena i/ili pisana provjera.

Pocetak nastave: listopad 2022.

KLJUCNE KOMPETENCIJE

1.razlikovati specificnosti kanala digitalnog marketinga

2.odrediti pravilnu drustvenu mrezu ovisno o proizvodu i/ili usluzi

3.pripremiti klju¢nu informaciju u obliku sazete vijesti koju treba objaviti i/ili dijeliti

4.izraditi oglas u skladu s razlicitim kanalima digitalnog marketinga

5.pratiti ucinak oglasavanja

6.stvoriti uvid u poziciju konkurentskih proizvoda/usluga u odnosu na vlastite proizvode / usluge
7.ostali ishodi navedeni u kurikulumu

VJESTINE

e Internetska marketinska komunikacija
e Brendiranje u online poslovanju
e Internetska marketinska kampanija



